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Relagoes empreendedoras no mercado do produtor de Juazeiro-BA,
sob a perspectiva de Bourdieu

O setor de fruticultura da regido do semidrido movimentou, no ano de 2018, cerca de US $400 milhdes em exportagdes. A agricultura irrigada tem contribuido para o desenvolvimento da regido do Vale do Sdo Francisco no
nordeste do Brasil. Ela gera emprego, qualidade de vida e incentiva os agricultores a produzirem de forma mais eficiente, com qualidade e sem alteragdes no solo (CBHSF, 2018). O municipio de Juazeiro — BA destaca-se como
um dos principais centros de produgdo e exportagdo de frutas do pais. Todas as culturas sdo provenientes de dreas irrigadas, sendo as mais importantes manga e uva (Mangifera Indica e Vitis Vinifera). Entre tantos investimentos
pliblicos e privados, existe o Mercado do Produtor, um centro de negociages referentes a produgdo regional, nacional e pela comercializagdo de culturas provenientes de outros paises, localizado neste municipio. Segundo
dados da Companhia Nacional de Abastecimento (CONAB, 2020), o Mercado do Produtor em Juazeiro-BA é o primeiro do Norte e Nordeste em volume e comercializagdo, e o quarto maior do pais nesse segmento. Empreendedores
se articulam em determinado espago e mobilizam capitais econémicos, sociais, culturais e simbdlicos. Esta relagdo de uso determina comportamentos distintos e a partir destes, constitui o desenvolvimento de dinadmicas sociais.
O objetivo do estudo é descrever o campo e o habitus dentro do Mercado do Produtor a luz da teoria de Bourdieu, a partir da analise em dindmicas de desenvolvimento local no referido mercado. O problema estudado é como
os empreendedores mobilizam os capitais econdmico, social, simbdlico e cultural sob a perspectiva de Bourdieu e como eles se posicionam hierarquicamente dentro do Mercado do Produtor em Juazeiro (BA). Neste estudo
utilizou-se a pesquisa de campo exploratéria e a descrigdo subjetiva da experiéncia vivida. Os participantes foram os permissionarios com registro no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ) e a exclusdo de permissionarios
informais, a partir de uma amostra ndo probabilistica por conveniéncia e limitada pela técnica de saturagdo. A pesquisa proporcionou o desenvolvimento de um modelo analitico, que analisou de modo sistémico a relagdo de
dinamismo dos agentes em relagdo a mobilizagdo dos capitais dentro da dindmica social estabelecida, e ilustra a hierarquia e representatividade desses capitais com predominancia de um capital, dada a dindmica social existente.
A estabilidade esta na base, que estd representada de baixo para cima, em relagdo ao grau de importancia. Identificamos que os agentes mobilizam os capitais econdmico, social, simbdlico e cultural, respectivamente.

Palavras-chave: Empreendedorismo; Mobilizagdo de capitais; Vale do Sdo Francisco.

Entrepreneurial relations in the producer market in Juazeiro-BA from
the perspective of Bourdieu

In the year 2018, the fruit growing sector in the semiarid region generated around US$400 million in exports. Irrigated agriculture has contributed to the development of the Sdo Francisco Valley region in northeastern Brazil. It
generates employment, quality of life and encourages farmers to produce more efficiently, with quality and without soil alterations (CBHSF, 2018). The municipality of Juazeiro- BA stands out as one of the main fruit
producEmpreendedorismo; Mobilizagdo de capitais; Vale do Sdo Francisco.tion and export centers in the country. All crops come from irrigated areas, the most important being mango and grape (Mangifera Indica and Vitis
Vinifera). Among so many public and private investments, there is the Producer's Market, a center for negotiations regarding regional and national production and also for the commercialization of cultures from other countries,
located in this municipality. According to data from the National Supply Company (CONAB, 2020), the Producer Market in Juazeiro-BA is the first in the North and Northeast in terms of volume and sales, and the fourth largest in
the country in this segment. Entrepreneurs are articulated in a given space and mobilize economic, social, cultural and symbolic capital. This relationship of use determines different behaviors and from these, constitutes the
development of social dynamics. The aim of the study is to describe the field and the habitus within the Producer's Market in the light of Bourdieu's theory, based on the analysis of local development dynamics in that market.
The problem studied is how entrepreneurs mobilize economic, social, symbolic and cultural capital from the perspective of Bourdieu and how they position themselves hierarchically within the Producer Market in Juazeiro (BA).
In this study, exploratory field research and the subjective description of the lived experience were used. Participants were permit holders registered in the National Register of Legal Entities (CNPJ) and the exclusion of informal
permit holders, based on a non-probabilistic sample for convenience and limited by the saturation technique. The research provided the development of an analytical model, which systematically analyzed the dynamism of agents
in relation to the mobilization of capital within the established social dynamics and illustrates the hierarchy and representation of these capitals with a predominance of capital, given the dynamics existing social Stability is at the
base, which is represented from the bottom up, in relation to the degree of importance. We identified that agents mobilize economic, social, symbolic and cultural capital, respectively.
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INTRODUGAO

A partir da década de 1970, com a implantacdo dos perimetros de irrigacdo pela Companhia de
Desenvolvimento dos Vales do Sdo Francisco e do Parnaiba (CODEVASF) por meio de politicas
governamentais de incentivo ao desenvolvimento do semiarido nordestino nos municipios de Juazeiro (BA)
e Petrolina (PE), o perfil socioeconémico da regido sofreu profundas mudangas, promovendo um grande
dinamismo na economia, visto que, com o crescimento da fruticultura, desencadeou-se uma sinergia de
crescimento em outros setores produtivos como o educacional e de saude, por exemplo.

O setor de fruticultura da regido do semidrido movimentou, no ano de 2018, cerca de USS 400
milhGes em exportacdes. A agricultura irrigada tem contribuido para o desenvolvimento da regido do Vale
do S3do Francisco, principalmente para o pequeno agricultor. Ela gera emprego, qualidade de vida e incentiva
os agricultores a produzirem de forma mais eficiente, com qualidade e sem alteracdes no solo (CBHSF, 2018).

O municipio de Juazeiro no estado da Bahia destaca-se como um dos principais centros de producdo
e exportacdo de frutas do pais. Todas as culturas sdo provenientes de dreas irrigadas, sendo as mais
importantes manga e uva (Mangifera Indica e Vitis Vinifera). Hoje, o municipio é referéncia nacional na
agricultura irrigada, inclusive alternando com o municipio de Petrolina a recep¢do da maior feira de
agricultura irrigada da América Latina (FENAGRI), que agrega toda a cadeia produtiva do setor, atraindo
investidores e empresarios nacionais e internacionais para a regido ha 37 anos (FENAGRI, 2022).

Entre tantos investimentos publicos e privados, existe o Mercado do Produtor, um centro de
negociacoes referentes a producdo regional, nacional e pela comercializagdo de culturas provenientes de
outros paises, localizado na rodovia Lomanto Junior, Km 05, no municipio de Juazeiro (BA). E um espaco cuja
estrutura fisica visa atender aos agricultores que comercializam frutas, verduras e legumes, assim como
empresas exportadoras estabelecidas naquele local. Este espaco é estruturado pela divisdo ou mesmo
distribuicdo dos espacos disponiveis de modo distinto com a finalidade de comercializar produtos diversos;
tais espacos sdao chamados de boxes.

Entendendo o Mercado do Produtor como campo social, destacam-se diversos habitus, que
constituem comportamentos préprios, por variados motivos, talvez pela mistura de culturas e intengoes
econdmicas diferentes. Em outros termos, parte-se da compreensdo de que os agentes sociais, dotados de
habitus distintos, bem como de capitais distribuidos de modo desigual, inter-relacionam-se no interior desse
espaco social, em que se desenrolam conflitos e coalizbes na busca da manuten¢do ou transformacdo do
estado vigente de poder e ou domina¢dao (BOURDIEU, 2010).

O problema, ora estudado, refere-se a como os empreendedores mobilizam os capitais econémico,
social, simbdlico e cultural sob a perspectiva de Bourdieu e como eles se posicionam hierarquicamente
dentro do mercado do produtor em Juazeiro (BA). Em outros termos, quais contribui¢cdes a constituicdo de
dindmicas sociais oferecem subsidio as relagdes de diversidade, que possam revelar os fatores de
desenvolvimento local, a partir da andlise da mobilizacdo de capitais econémicos, sociais, culturais e

simbdlicos, segundo Bourdieu (2010).
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Com o intuito de responder a problematica da pesquisa, o estudo tem como objetivo geral descrever
o0 campo e o habitus dentro do Mercado do Produtor a luz da teoria de Bourdieu, a partir da analise das
dindmicas de desenvolvimento local.

Este estudo se justifica pela relevancia do Mercado do Produtor no desenvolvimento econ6mico
local, considerando a importancia de compreender o contexto em que acontecem certas dinamicas sociais e
os motivos que as determinam. Quanto a oportunidade, seus resultados podem provocar o interesse do
desenvolvimento de outras pesquisas nesse espaco. Em outros termos, a pesquisa foi realizada também com
o viés de poder colaborar com a gestao publica do espaco e para o desenvolvimento de politicas publicas que

incentivem a economia.

REVISAO TEORICA
Empreendedorismo e o Empreendedor

Para melhor compreensdo do tema empreendedorismo, é importante apresentar o seu historico e
conceitos. Sarkar (2010) atribuiu a contribuicdo do austriaco Joseph A. Schumpeter, como criador do
significado de destruicdo criativa para o construto sobre empreendedorismo com a publicagcdo da obra
Theory of Economic Development em 1961, no qual, pela primeira vez, inseriu sua teoria. Nesse sentido, o
autor considera o empreendedorismo como uma atividade do individuo que destréi a ordem econdémica
existente pela introdugdo de novos produtos e servicos, pela criagdo de novas formas de organiza¢do ou pela
exploracdo de novos recursos materiais. Alguém capaz de introduzir a inovagao, associada, principalmente,
a motivagao do crescimento econdémico.

Estudos mais recentes mostram a existéncia de um aumento no interesse dos brasileiros em iniciar
um negoécio proprio (SEBRAE, 2019). Apesar da forte referéncia desta abordagem acerca do
empreendedorismo, esse aumento tem foco no contexto social, como a influéncia das relagdes sociais
proximas ao empreendedor (como amigos e familia) e ambiental (como as normas nacionais), ou o contexto
geral da convivéncia cotidiana do empreendedor (COSTA, 2010).

Cruz (2013) afirma que o comportamento empreendedor é apresentado como um conceito amplo
gue envolve, ndo apenas a criacdo de novos negdécios, mas também as caracteristicas que favorecem o
sucesso deles. Silva (2016) corrobora com Cruz, o empreendedor tem como caracteristica a iniciativa para
criar um negdcio, a paixao pelo que faz, a capacidade de transformar uma realidade, a criatividade no uso de
recursos e a capacidade de assumir riscos. Por outro lado, Almeida et al. (2017), observaram que no centro
dessa transformacdo, encontra-se o empreendedor, aquele que percebe e age sobre uma oportunidade
desconhecida. Esse individuo é capaz de combinar os meios produtivos que sdao aqueles que propiciam o

desenvolvimento econémico.

Empreendedorismo no Brasil

Nunca se ouviu tanto a palavra “empreendedorismo”. No Brasil, algumas estatisticas nos apresentam
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o contexto geral desta realidade. Segundo o Global Entrepreneurship Monitor (GEM), em 2019, praticamente
nao existiu diferenga entre homens e mulheres no estagio de empreendedorismo inicial. Por sua vez, no
estdgio estabelecido, os homens foram mais ativos do que as mulheres — a taxa dos empreendedores
estabelecidos do sexo masculino foi de 18,4%, enquanto a do feminino foi de 13,9%.

O empreendedorismo é um instrumento importante no aumento da produtividade, na
competitividade e na geragdo de novos postos de trabalho. Pode-se argumentar que a emergéncia e
ressignificacdo acerca do tema empreendedorismo no Brasil, confunde-se com um contexto particular de
reestruturacdo das relacdes de trabalho; uma vez que se relaciona ao desenvolvimento de ocupagdes e
geracdo de renda (SILVA, 2016).

O Brasil tem passado por varios momentos criticos relacionados a economia. Num contexto geral,
esses momentos de incerteza econdmica tém contribuido com o desenvolvimento de novos negdcios. Assim,
nos paises em desenvolvimento, com economias mais desiguais, a fraca cobertura social e a incerteza relativa
a renda, incitam mais individuos a criarem seu préprio negdcio por necessidade, como demonstram as
analises (GEM, 2019).

Apesar do “autoemprego” (48,5%) ser uma caracteristica marcante no pais, estima-se que os
empreendedores, tanto em estagio inicial quanto estabelecido, geraram mais de 36 milhdes de postos de
trabalho em 2019 (GEM, 2019). Segundo analise do Sebrae com base nos nimeros do Cadastro Geral dos
Empregados e Desempregados (CAGED), em janeiro/2019, os pequenos negdcios voltaram a registrar saldos
positivos de empregos, e geraram aproximadamente 40 mil empregos formais. Dessa forma, ndo é possivel
desprezar a relevancia do empreendedorismo para o desenvolvimento econémico e social do pais.

Alguns fatores sdao determinantes para a efetivacdo e consolidacdao do empreendedorismo no Brasil.
Assim, é importante analisar as diferentes formas de empreender e como € o acesso a tematica sobre
empreendedorismo. Achados de pesquisa internacional realizados pelo GEM (2019) mostrou que o Brasil
ocupa a 492 posicdo em uma lista de 54 paises quando se trata de educagdo empreendedora. Talvez, por
esse motivo, o agente considere que empreender seja uma opg¢do no caso de incerteza, quanto a ocupacao
e renda, e ndo uma oportunidade de transformacao.

Estudos realizados por Almeida et al. (2017), sobre a contribuicdo do empreendedorismo para o
crescimento econdmico dos Estados brasileiros, demonstram que aumentos nas atividades empreendedoras
sao capazes de ampliar o nivel de renda. Assim, novos empreendimentos colaboram com o desenvolvimento
econdmico dos Estados quando movimentam a economia por meio da gera¢cdo de ocupacdo e renda. Desse

modo, constrdi-se um ecossistema a partir da promogao de a¢Ges que oportunizem a acao empreendedora.

Campo social e habitus

ATeoria do campo e do habitus compreende que a sociedade é formada por diversos campos, dentro
dos quais os agentes reproduzem habitus especificos em uma constante disputa de poder, determinada pelo
dominio dos capitais de interesse dentro de cada campo (ARAUJO et al., 2009). O habitus é uma estrutura

estruturada: o principio de divisdo em classes légicas, que organiza a percepc¢do do mundo social é, por sua

Revista Brasileira de Administrac¢do Cientifica Page |62
v.13-n.3 * Jul a Set 2022



Relagbes empreendedoras no mercado do produtor de Juazeiro-BA, sob a perspectiva de Bourdieu
LINS, L. S. C.; SANTIAGO, M. A. S.; OLIVEIRA, D. G.

vez, o produto da incorporacdo da divisdo em classes sociais. A classe dominante define a hierarquiza¢do
(taxonomia). Essa determina alteragao, caso necessario, com vistas ao conservadorismo do poder existente
(BOURDIEU, 2007). Esse habitus é adquirido de acordo com a posic¢do social do individuo, com o campo em
gue estd inserido, e que permite ao individuo formar posi¢Ges diferentes com os aspectos da sociedade e de
socializagdo (BOURDIEU, 2004). A relagdo de poder é expressa por meio da representacdo dos capitais (Figura

1), em Bourdieu (2010).
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Figura 1: Relacdo de Poder.

Sobre a compreensdo do estruturalismo do habitus, estrutura esta, que é criada e as influéncias
sofridas dentro do campo, Bourdieu (1990) descreve seu estudo como construtivismo estruturalista. Por
estruturalista ou estruturalismo, diz existir no préprio mundo social e ndo apenas nos sistemas simbdlicos —
linguagem, mito — estruturas objetivas independentes da consciéncia e da vontade dos agentes, as quais sdo
capazes de orientar ou coagir suas praticas ou representacées. Por construtivismo, explica que, de um lado,
uma génese social dos esquemas de percepc¢ao, pensamento e a¢do, que sdo constitutivos do que chama de
habitus e, de outro, das estruturas sociais em particular, que sdo chamados de campos e grupos. O autor
ainda acrescenta “a concepc¢ao do campo social, em que se configura da distribuicdo desigual de diferentes
tipos de capital (formas de poder), como um campo de forgas e de lutas construido pela acdo dos agentes
gue se enfrentam, com meios e fins diferenciados”. A posicdao ocupada no espaco social, com suas divisdes,
é algo que os agentes sociais tém a fazer, a construir, é individual e, sobretudo, coletivamente na cooperagao
e no conflito. Dessa forma, sdo as relages conflitantes que legitimam os poderes conquistados por seus
agentes.

Os campos organizam-se de forma variada; porém, com caracteristicas particulares, seus agentes
colaboram dentro de um espac¢o de disputa, que comunga uma relagdo de conquista. De acordo com
Sant’Anna et al. (2016), cada campo possui suas proprias caracteristicas, com suas regras e capitais
especificos, por possuir uma parte que domina e outra, que é dominada e que, de acordo com as assimetrias
no acumulo de capitais por seus componentes, tende a ser marcado por conflitos constantes. Em outros
termos, parte-se da compreensao de que os agentes sociais, dotados de habitus similares ou distintos, bem
como de capitais distribuidos de modo desigual, inter-relacionam-se no interior de um espaco social, em que
se desenrolam conflitos e coalizdes na busca da manutencdo ou transformacao do estado vigente de poder
e ou dominag¢do (BOURDIEU, 2010, 2009, 2009, 1990). Por mais que exista uma definicdao de capital e sua
relacdo de poder, em determinado momento da relagdo, esses capitais se apresentardo entrelagados. Nao

gue exista uma organiza¢cdo em si. Na verdade, o que existe é a predominancia de determinado capital,
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porém, com vestigios de outros capitais ao habitus. A inter-relacdo entre os capitais é expressa por meio da
representacdo dos capitais em Bourdieu (2010). Essa dinamica pode caracterizar-se através da mobilizagao

do capital individual ou em inter-relagdo com outros capitais (Figura 2).
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Figura 2: Inter-relagdo entre os capitais.

Bourdieu conduz o entendimento da responsabilidade do agente como protagonista da a¢do gerada
com as implicagdes do habitus que o condiciona. “O individuo é concomitantemente produto e produtor da
histdria, ou seja, o agente social faz a sua histdria, porém em um meio que o condiciona” (SCHENATO, 2011).

O agente é entendido como um ser social que faz parte da acdo de construir e ser construido.
Medeiros (2013) relaciona a dialética de Bourdieu e Castoriadis e comenta a posicdo do agente como
construtor e construido nas ideias de um criador de elementos sociais e afetados por eles. Dessa forma, o
habitus faz a ponte entre as estruturas construidas ndo apenas pelo individuo, mas também pelas relagdes
sociais, o que significa dizer que o modo de forma subjetiva ja é constituido.

O habitus é, também, considerado fator de “distin¢cdo”, produto dos processos de socializacdo e da
trajetdria social dos individuos. Assim sendo, a cada “classe” corresponde um habitus especifico, que produz
praticas distintas, as quais se organizam por meio de diferentes capitais (SANT'ANNA et al., 2016). Assim,
essa distingdo que acaba por gerar conflito, contribui para ordem subjetiva criada na estrutura do habitus.

Bourdieu (2003) afirma que “a luta, a disputa, e mesmo a subversdo dentro do campo, contribuem
para a reproducdo da ordem social estabelecida, uma vez que, se ha disputa, o valor do que estd sendo
disputado é reconhecido”. Dessa forma, constréi-se uma ordem apds o conflito.

Dando sequéncia Sant’Anna et al. (2016), explicam as dimensdes do habitus. Esse é composto por
duas dimensdes: uma primeira, composta pelos principios de valores morais que, de forma interiorizada,
regulam a conduta dos individuos; e, uma segunda, compreendida pela postura ou forma de disposicdo
objetiva e suas relacBes, sendo essas duas partes, no entanto, indissociaveis. Assim, o habitus define o eu
objetivo e subjetivo como um produto consequentemente Inter - relacional e indissociavel em relacdo ao

campo pertencente.

Capitais Simbdlico, Social, Econdmico e Cultural

O estudo do campo social em que os agentes constroem rela¢des de disputas é essencial para
compreender a relacdo de poder construida a partir da mobilizacdo dos capitais. Segundo Bourdieu (2010),

0s capitais se organizam hierarquicamente, no interior do espago social, de poder e de dominag¢do. Sdo
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guatro os tipos de capitais: social, econdmico, simbdlico e cultural. O quadro 1 conceitua os capitais segundo

Bourdieu (2010).

Quadro 1: Defini¢gdo dos Capitais segundo Bourdieu (2010).

CAPITAIS | DEFINICAO

O capital social corresponde ao acimulo de recursos atuais ou potenciais ligados a uma rede de
relagGes institucionalizadas de reconhecimento entre individuos e grupos.

Recursos associados aos fatores de produgao (terra, fabrica e trabalho) e aos ativos econémicos,
como a renda e os bens materiais.

Esta relacionado a acumulagdo de prestigio, honra e de reconhecimento social por um

Simbdélico | individuo/grupo que preserva sob seu dominio os recursos considerados essenciais num determinado
campo.

Corresponde ao conjunto de conhecimentos, habilidades e qualifica¢gdes intelectuais transmitidas
pela familia e pelas instituicdes escolares ao longo da vida do individuo.

Social

Econbmico

Cultural

A mobilizagdo de capitais, de diferentes formas, em diferentes volumes e campos, constitui fator
central a distingdo e construgao de vantagens comparativas. Dessa forma é interessante analisar o contexto

em que acontece a mobilizacdo dos capitais e ndo apenas do comportamento do individuo que os utiliza.

Empreendedorismo e os Capitais de Bourdieu

Ao falar sobre a relagdo entre o empreendedorismo e os capitais, € impossivel ndo falar de sistemas
e das relagdes construidas e reproduzidas (BOURDIEU, 2010). O empreendedorismo, assunto muito
discutido, descreve o comportamento do agente social ao transformar uma determinada realidade,
geralmente, relacionado ao desenvolvimento econGmico; os capitais referem-se ao que se mobiliza para
garantir a relacdo de dominagdo e poder. Uma promissora possibilidade é a busca pela compreenséao de tais
conceitos como realidades relacionais, isto &€, como articulagGes indissociaveis entre objetos e relagGes
humanas, em que participam, de um lado, certo arranjo de objetos geograficos e naturais e, de outro, a vida
que os preenche e os acalora (SANTOS, 2014).

Schenato (2011), em seus estudos sobre objetividade e subjetividade inseridas numa perspectiva
relacional as no¢bGes de campo, espac¢o social, trajetdrias, classes (luta de classes), relagbes de poder,
violéncia simbdlica, entre outros, conclui que as estruturas ndo sdo estaticas; sdo atualizadas
constantemente pelos agentes que as reproduzem, e mais do que isso, reproduzem por meio dos seus
habitus que é estruturado por elas. As estruturas sociais sdo construidas pelos agentes com seus diversos
habitus e sdo permanentemente atualizadas na dialética agentes - estruturas - agentes. Sdo as estruturas
que constroem os habitus dos agentes que, por sua vez, em relagdo com outros agentes, grupos ou campos,
voltam a constituir e reatualizar as estruturas num ciclo espiral e reprodutivo.

Rosa (2013) acrescenta que atores sociais dentro do campo, dotados de habitus similares e de
capitais distribuidos de modo desigual, se inter-relacionam no interior de um espaco comum, sendo essa
uma das principais contribui¢cdes de Bourdieu no estudo do entendimento dos atores e sua ressignificacao;
uma vez que procura entender as relagdes de conflito entre o espacgo social constituido, reproduzido e
transformado. Segundo Sant’Anna et al. (2016), o espaco social corresponde a um lugar em que se

desenrolam conflitos e aliancgas, buscando, com isso, a manutengdo ou transformacdo do estado vigente de
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poder.

Bourdieu (1999) comenta que a objetividade nas estruturas condiciona a tomada de decisdo de modo
subjetivo coletivo e ndo apenas individual, uma vez que a acdo do agente pode sofrer influéncia do meio e o
comportamento empreendedor condicionado a vdrias situacGes que podem impactar positiva ou
negativamente o processo. Segundo Schenato (2011), o agente, mesmo tendo um estilo pessoal, uma
trajetdria individual diferente dos demais agentes, acaba cedendo as condig¢des sociais, a exterioridade das
construgdes sociais, tendendo o individuo a se identificar com o estilo a distingdo partilhados pelo grupo ou
classe social. Assim, constrdi-se um agente envolvido com o meio social reproduzido, a partir das estruturas

e habitus apresentados num determinado campo social.

Modelo Analitico

O modelo analitico desenvolvido descreve a relacdo de dinamismo dos agentes em relagdo a
mobilizagdo dos capitais dentro da dinamica social estabelecida e ilustra a hierarquia e representatividade
dos capitais. A estabilidade estd na base, que esta representada de baixo para cima, em relagdo ao grau de
importancia. Isso significa dizer que a distancia entre as capitais determina seu volume global e os habitus
que o detém. Assim, a partir da organizagao dos capitais, compreende-se a intensidade da mobiliza¢do deles,
representada pelo fluxo, em que se observam as relagdes de poder e forca, em que determina ordem num
processo de reconhecimento legitimo entre seus agentes. Com base na teoria de Bourdieu, a mobilizacdo de
capitais acontece de modo desigual e hierdrquico.

A hierarquia dos capitais apresenta-se de modo desigual em virtude da disputa de poder entre seus
agentes. Schenato (2011) afirma que a ideia de distingdo estd na base da nogdo de espaco, ou seja, o conjunto
de posicGes distintas e coexistentes que se definem relacionalmente e por exterioridades mutuas, com
proximidades e distanciamentos, ordenadas hierarquicamente. E o conjunto de posi¢cdes sociais de um
determinado campo estd vinculado com um conjunto de praticas ou de bens relacionalmente definidos. Tais
posi¢Oes sociais sdo relacionadas as disposi¢des (habitus) e as tomadas de posi¢cdo (escolhas) que os agentes

realizam nos diferentes campos (BOURDIEU, 1996).

METODOLOGIA

Neste estudo utilizou-se uma pesquisa de campo exploratéria, fundamentada pela bibliografia
apresentada, a qual proporcionou uma analise sistémica do problema pesquisado. Para o atingimento do
objetivo, realizou-se uma pesquisa com abordagem qualitativa descritiva, de carater interpretativo, com o
intuito de descrever o campo e o habitus dentro do Mercado do Produtor a luz da teoria de Bourdieu (2010).

Seu objeto foi exploratdrio por possibilitar a familiarizagdo do problema pesquisado e, ainda, a
descricdo subjetiva da experiéncia vivida; e descritivo por possibilitar a descricdo das caracteristicas de
determinada populacdo ou fenémeno (GIL, 2002). Buscou -se esclarecer quais sdo os Fatores de Distin¢do
entre Empreendedores, dentro do campo social: Mercado do Produtor em Juazeiro (BA). Somando-se a isso,

foi realizada uma investigacdo empirica com a realizagdo de entrevista com roteiro semiestruturado e

Revista Brasileira de Administrac¢do Cientifica Page |66
v.13-n.3 * Jul a Set 2022



Relagbes empreendedoras no mercado do produtor de Juazeiro-BA, sob a perspectiva de Bourdieu
LINS, L. S. C.; SANTIAGO, M. A. S.; OLIVEIRA, D. G.

observacdo direta, além de levantamento de dados secundarios e informacgdes in loco, com o propédsito de
responder aos objetivos da pesquisa.

Com o intuito de atender aos objetivos propostos e suprir a necessidade da pesquisa, buscou-se a
inclusdo dos permissiondrios com registro no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ) que
correspondem segundo a Autarquia Municipal de Abastecimento - AMA (2018), 20% do total de
permissionarios, e a exclusdo de permissiondrios informais, a partir de uma amostra nao probabilistica por
conveniéncia e limitada pela técnica de saturacdo. A saturagao tedrica se refere a constatacdao do momento
de interromper a captac¢do de informacdes pertinentes a discussdo de uma determinada categoria dentro de
uma investigacdo qualitativa socioldgica (FONTANELLA et al., 2011). Assim, foram realizadas 21 entrevistas
semiestruturadas. Dessas, apenas 10 foram aproveitadas em virtude de ndo atender a inclusao.
Anteriormente, foi realizado um teste com o intuito de analisar se as respostas atendiam aos objetivos da
pesquisa.

Ap0s a coleta, os dados foram organizados e categorizados com o auxilio do software Atlas.ti, versdo
8. As categorias foram construidas com base no modelo teérico de Bourdieu (2010), e identificadas nas falas
dos entrevistados a partir da densidade empirica, ou seja, maior frequéncia de ocorréncia. Dessa forma, de
modo norteador e interativo, o software sugeriu tipos de modelos e mapas, uma vez que sistematiza os
elementos de modo a formar uma rede ou network capaz de estabelecer ligacGes a partir dos cédigos criados.

O modelo tedrico analitico apresenta a hierarquia dos capitais representado por sua mobilizacao

através da posicdo e fluxo. Este foi analisado com apoio do software Atlas.TI.

DISCUSSAO TEORICA

A seguir, sdo apresentados os resultados categorizados e respectivas frequéncias das respostas de
acordo com o capital mobilizado. Na sequéncia, o resultado dos dados sociodemograficos; logo em seguida,
analisou-se a luz da teoria de Bourdieu, com apoio do atlas ti versdo 8, as inter-relagGes e predominancia
entre os capitais econGmico, social, cultural e simbdlico, de forma a contextualizar as relagdes construidas.
O modelo construido apresenta, através da posicdo e fluxo, a hierarquia dos capitais mobilizados, com apoio
do software Atlas.Tl.

Cabe ressaltar que de acordo com dados da AMA (2018), 80% dos permissiondarios sdo homens e
apenas 20% mulheres. Sobre os dados sociodemograficos foram analisadas as varidveis: sexo, faixa etaria,
estado civil, e o porte das empresas. Em relacdo a género, participaram seis homens e quatro mulheres; nas
faixas etdria de 25-30, dois participantes dentro da faixa dos 37-42 anos, trés na faixa 43-48, trés de 49-54, e
um acima de 55 anos; em rela¢do ao estado civil, nove participantes sdo casados e um divorciado. Sobre o
porte das empresas dos participantes, das dez pesquisadas, cinco eram classificadas como microempresas,
trés como pequenas empresas e duas com faturamento superior a pequena empresa, enquadrada com

faturamento demais (Figura 3).
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Dados sociodemogrificos

Figura 3: Dados socioeconémicos dos entrevistados.

Para identificacdo das inter-relagdes e predominancia entre os capitais econ6mico, social, cultural e
simbdlico, a partir da analise da teia de acordo com a teoria de Bourdieu, quatro graficos foram
desenvolvidos, que relinem essas categorias como elo principal e as subcategorias (permissionarios, gestao
de recursos, liderancga, decisdo, sdcio, participagdo, parcerias, papel da escola, motivacdes e familia), que

surgiram com maior frequéncia nas entrevistas com os participantes do estudo (Tabela 1).

Tabela 1: Categorias emergentes nas entrevistas com permissionarios e frequéncia de ocorréncia.

N2 de categorias Categorias Subcategorias Inter-relagoes Frequéncia

19 Econdmico Permjssionérios 5 41
Gestdo de Recursos

2 Simbolico Lideranga 3 31
Decisao
Sécio

3¢ Social Participagdo 4 36
Parcerias
Papel da escola

40 Cultural Motivagoes 4 26
Familia

Capital Simbdlico

A partir da andlise das respostas relacionadas ao capital simbdlico, como categoria principal e as
subcategorias: lideranca e decisdo, notou-se que as decisdes estao centralizadas na gestdo administrativa do
Mercado (AMA), cuja lideranga ndo foi eleita e é determinada pela gestdo do municipio. Quando perguntados
sobre quem toma as decisdes que envolvem o mercado do produtor, a resposta foi unanime, “todas as
decisOes sdo tomadas pela Gestdo do mercado”. Sobre a percepc¢ado de lideranga eleita ou ndo, a maioria dos
entrevistados responderam: “N3do tem lideranca e que nao existe elei¢cdo para escolher lideranga dentro do
mercado” (Grafico 1). Na sequéncia, apresentamos as falas dos participantes 3 e 7, que ilustram como a
lideranga é definida dentro do mercado.

N3o existe elei¢cdo para decidir lideranga, um pequeno grupo decide. Existe uma hierarquia
natural dentro do mercado e eles decidem quem vai ser presidente ou representante de
grupo. (E3)

A gestdo as vezes determina que um eu, um Entrevistado 2, um Entrevistado 8, sdo
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lideranca, a empresa 11, eles determinam lider aqui, quem tem mais funciondrio, quem é
maior, mas eu ndo vejo isso com simbolismo. (E7)

Bourdieu (2010) comenta que o capital simbdlico esta relacionado a acumulacdo de prestigio, honra
e de reconhecimento social por um individuo/grupo. Economicamente, algumas empresas estdo no mesmo
nivel dentro do mercado do produtor em Juazeiro (BA); porém, uma empresa apresenta-se recorrente na
fala das demais. Dessa forma, tal percepcdo, em relacdo a lideranga desse grupo, demonstra que esse
reconhecimento foi eleito. Assim, o prestigio adquirido, dentro de um grupo, apresenta-se através do capital
simbdlico.

Durante a observacao direta, percebemos que algumas empresas sao geridas por mulheres; todavia,
tem sua constituicdo juridica em nome do esposo ou de outro integrante da familia, do sexo masculino.
Sendo assim, o capital simbdlico esta presente ao perceber a figura do homem como provedor, mesmo sendo
a mulher a gestora da empresa. Ainda, sobre o capital simbdlico, durante as entrevistas, varias pessoas foram
convidadas a participar do estudo, homens e mulheres; geralmente, os homens sdo mais receptivos, ja as
mulheres tiveram mais receio de participar do estudo por medo da exposicdo das respostas, e algumas
disseram que ndo responderiam sem a presenca do esposo. Assim, é notado, mais uma vez, o capital
simbélico presente na figura do homem como superior a decisdo da mulher, mesmo ela sendo a gestora do

estabelecimento.

= 2:39 Pela administracdo. Eles

decidem e comunicam aos
permissionarios.
'[

=] 2:37 Gestdo administrativa ]

Decistes

e —

e ———————— )] =) 2:43 Sim pelo presidents da
. rCapital Simbolico —}
--------- Lideranca " ‘ associacdo,

(=) 2:42 M3o. Nunca & eleita. A direcdo

g decide & s0 comunica.

Grafico 1: Mobilizagdo do capital simbdlico.
Capital Social

A partir da analise da teia da categoria capital social e suas subcategorias: parcerias, sécio e
participacao, identificou-se que o capital social esta relacionado ao sentido de pertencimento dentro de um
grupo, acumulo de recursos materiais ou ndo, na verdade, a percep¢do é subjetiva ao sujeito. Bourdieu
refere-se ao acimulo de recursos atuais ou potenciais ligados a uma rede de relagGes institucionalizadas de
reconhecimento entre individuos e grupos. Dentro do Mercado, de acordo com dados levantados,
encontram-se permissionarios que fazem parte da associacdo, sdo sdcios e participam das decisdes na
associacdo, e a minoria que nao faz parte, outros empreendem individualmente e sem parcerias, e existem
grupos independentes que se organizam muitas vezes com interesses proprios. Medeiros (2017) comentou
gue o capital a disposi¢cdo ndo é criado pelo agente, mas pelo reconhecimento, que é advindo dos pares,

sempre concorrentes (Grafico 2). Portanto, um espaco de disputa e de dominag¢do, em que essas relacdes de
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poder sdo legitimadas a partir da percepc¢do do outro, em que representa o status social adquirido, uma vez
que, a relacdo social construida mesmo que sejam de disputa, acaba por contribuir com uma ordem subjetiva
criada na estrutura do habitus. Doravante, apresentamos as falas dos participantes de 6 e 8 que ilustraram a

relagdo grupal e a participagdo nas decisGes na associacao, respectivamente.

Sim. S3o realizadas assembleias. E bem liberal, os que participam das reunides participam
das assembleias, ai decide. E de acordo com a decisdo da maioria. Quem n3o participa ndo
tem interesse. As decisOes sdo avisadas aos permissiondrios que fazem parte da associagdo
via grupo de WhatsApp (E6).

Todos podem participar, mas geralmente poucos participam. A maioria decide e comunica
o restante (ES8).

/[ [ 213 Sim, faco parte da associagio.

e 3|{= 21 Nio Faco parte.

Sécio

=) 2.7 "sim. Séo realizadas

assembleias. £ bem liberal, os que
participam das...
= 2:5 Todos podem participar, mas
—

geraimente poucos participam. A

.[/' Capital Social -
maioria de...

=) 2:4 Um pequeno grupo decide. Nao
gosta de se envolver.

[ =) 28 Colaboradores & fomecedores, ]

=1 216 Sim. Algumas mercadorias s30
Parcerias  a———p| compradas com outros
permissionarios e pr..

= 2:2 Mo tenho parceria com outros
permissionarios.

Grafico 2: Mobilizagdo do Capital Social.
Capital Cultural

O desenho da teia demonstrou uma categoria principal, o capital cultural e outras subcategorias:
motivacdes, familia e papel da escola. As respostas, estdo organizadas nas subcategorias. Inicialmente, sobre
as motivagdes de empreender, a maioria respondeu que queria deixar de ser empregado, e a minoria afirma
que empreendeu porque teve oportunidade. E recorrente a contagdo de histérias sobre como surgiu o
empreendimento dentro do Mercado do Produtor; em sua maioria, a motivagdo principal foi deixar de ser
empregado. Todos os pesquisados relataram ter na familia alguém que ja foi ou é comerciante, geralmente,
0 pai ou a mae. Sobre a colaboracdo da escola para o empreendimento, todos concordam que a escola
colabora com a gestdo; porém, nao souberam responder em qué especificamente (Grafico 3). Na sequéncia,
apresentamos a fala do participante 1 que ilustra as relagdes culturais identificadas dentro do mercado do
produtor em Juazeiro (BA).

Na minha familia todas sdo comerciantes [...] ndo tinha emprego, vi uma oportunidade e
resolvi desbravar esse mercado, e aqui estou a 25 anos.
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Grafico 3: Mobilizagdo do Capital Cultural.

Capital Econémico

O grafico 4 demonstra o capital econdmico e suas inter-relacdes por meio do cédigo principal e das
subcategorias gestdo de recursos e permissionarios. Percebe-se, a partir das respostas, que ha diferencga
entre os permissiondrios; a maioria das respostas foi positiva, para a alternativa que pergunta se existe
diferenga entre os permissiondrios, em relacdo a tamanho de boxes, quantidade de funcionarios e
recebimentos didrios. E sobre a gestdo dos recursos, compra e venda das mercadorias, as respostas variam
diariamente e semanalmente a depender do produto comercializado. Foi perguntado sobre a movimentagao
didria, porém apenas a minoria respondeu. Notamos que existe um receio enorme por parte dos
permissiondrios quando perguntado sobre isso (Grafico 4). Na sequéncia, apresentamos a fala do
participante 6, que ilustra as relaces de poder identificadas dentro do Mercado do Produtor em Juazeiro
(BA).

Os permissionarios sdo diferentes sim. Os boxes ndo sdo padronizados, os maiores
empresarios tém mais necessidade de espago, mais funciondrios, por isso, tem boxes
maiores (E6).

=) 2:23 "Sim, em refacdo a tempo de

mercado, em relacio a questio
€condmica, a...
= 2:19 Diferencia bastante, todos sdo
Permissionérios .—. bem diferentes as empresas, os
atendime...

=) 2:16 Sim, sdo diferentes.
—
Capital Econdgmico o +—— | '= 2:22 Diariamente.
Gestdo de recursos
=) 217 semanalmente.

Grafico 4: Mobilizagdo do Capital Economico.

Uma outra observagdo é que, quando classificamos as empresas que tém maior poder econémico,
as mais poderosas dentro do campo uma se destaca. Bourdieu (2010) afirma que o capital econdmico se
refere aos ativos econdmicos, como a renda e os bens materiais, de modo mais especifico, é, objetivamente,
o bem adquirido. Tal poder vai determinar se é perceptivel a distingdo entre eles; esse se apresenta por meio
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do tamanho da drea de ocupagdo de um determinado espaco, volume de mercadorias comercializadas,
guantidade de funciondrios, assim, objetivamente, o recurso adquirido. Dessa forma, tendo em vista esta

percepc¢do das demais, concretiza-se o poder econdmico dentro da relagdo de poder.

Mobilizagao dos Capitais

A analise da teia nos permitiu identificar, de acordo com a teoria de Bourdieu, as inter-rela¢cdes entre
os capitais, e a predominancia do capital econémico (Grafico 5). Ao empreender, o agente mobiliza capitais
e cria relagdes de poder e dominagdo, uma vez que as relagées de poder sdo construidas e priorizadas
hierarquicamente de acordo com a necessidade subjetiva do agente. Essa hierarquia é definida a partir da
relacdo de poder determinada pelo grupo dominante. Assim, existe um poder que se destaca dentro desse
espaco, e se efetiva no capital mobilizado; no caso do Mercado do Produtor em Juazeiro (BA), o capital
econdmico é predominante.

Nada mais comum do que perceber, que numa sociedade de modelo capitalista, o capital econémico
se destaca na hierarquia. Nota-se a reproducdo da sociedade conservadora e a perpetuagao da importancia
do bem para dominacgao dentro das relagdes de poder. Essa posi¢cao de dominagdo é reverberada através de
pequenos grupos que tomam decisdes com interesses préprios com o intuito de manter a dominag¢dao em
pleno funcionamento, contrarios a alteridade do poder, legitimado pelos agentes dominados dentro da

estrutura socialmente construida, a partir do habitus adquirido.

Decisdes

. Social

Econémico

-

[—Jcagital g Sl W
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=11:7 Papel da escola

" Cultural

Grafico 5: Mobilizagdo dos Capitais.

O modelo tedrico analitico dos capitais, resultado deste estudo, em que apresenta através da posicdo
e fluxo a hierarquia dos capitais mobilizados, concluiu-se que os agentes mobilizam os capitais econémico,

social, simbdlico e cultural, respectivamente (Figura 4).
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Figura 4: Hierarquia dos Capitais.
CONCLUSOES

A pesquisa buscou mostrar como os empreendedores mobilizam os capitais econémico, social,
simbdlico e cultural sob a perspectiva de Bourdieu e como eles se posicionam hierarquicamente dentro do
Mercado do Produtor em Juazeiro (BA). Dessa forma, descrever o campo e o habitus dentro do mercado.

Ao relacionar empreendedorismo a teoria de Bourdieu, a partir dos autores estudados, indica-se que
o0 meio condiciona o agente em relagdo a acdo empreendedora. Diferentes empreendedores estdo inseridos
em contextos sociais distintos e geram relagdes conflituosas, com o intuito de dominar o capital para
potencializar o poder. Embora as relagdes parecam distintas, os elementos conflitantes estdo diretos ou
indiretamente ligados. Essa interacdo com o meio corresponde a reproduc¢do do habitus, e em relagdo ao
desenvolvimento do empreendedorismo, este comportamento refere-se ao ato de empreender e desbravar
mercados. Todas as relagdes que, aparentemente, sdo complexas fazem parte de comportamentos
cotidianos de agentes dentro de qualquer campo social.

Foram criadas algumas categorias com apoio do software Atlas.Tl, para andlise que demonstraram
que a relacdo de poder estd presente em toda a estrutura estudada, onde existe a intervencdo do habitus.
Dessa forma, o campo apresenta-se ressignificado, por, assim, dizer. A pesquisa proporcionou o
desenvolvimento de um modelo analitico, que ilustra a hierarquia e representatividade desses com
predominancia de um capital, que se encontra na base, dada a dindmica social existente. Identificamos que
os agentes mobilizam os capitais econGmico, social, simbdlico e cultural, respectivamente.

Este estudo pode servir como base para futuras pesquisas mais aprofundadas sobre esta tematica.
Seus resultados podem provocar o interesse do desenvolvimento de outras pesquisas no Mercado do
Produtor de Juazeiro, e pode colaborar com a gestdo publica do espaco e, ainda, para o desenvolvimento de
politicas publicas que incentivem a economia local. Para futuras pesquisas, sugere-se o estudo dos
permissiondrios informais; alternativas econdmicas: aproveitamento dos alimentos, gestdao dos residuos

organicos para compostagem e reciclaveis.
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